Filmplakatens anatomi
En guide til elementerne og en made at komme igang



Hvorfor er plakaten vigtig?
En forlengelse af filmens univers

Man kan vere fristet til ikke at bruge si meget krudt pa plakaten, fordi det jo er det “mindst vigtige”. Er det ikke federe at bruge sd meget
energi pa at filmen bliver god som mulig, og si gemme plakaten til aller-aller-sidst? Den kan vi da hurtigt flikke sammen — eller hvad?

Ikke helt. Plakaten er en vigtig forleengelse af filmens univers og fungerer, oveni at veere en reklame for filmen, som et verktoj til at satte
publikums forventninger. Med andre ord: Hvad er det for en film, jeg skal ind og se? Folk bliver meget let forvirrede, hvis ikke filmen
matcher overens med den méde, den bliver markedsfert pa, og reaktionen kan vare vrede og skuffelse. Se f.eks. disse teenkte eksem-

pler. Mange af jer har sikkert set disse film. Ville I have set disse film, hvis I blot havde set disse plakater og intet andet? Synes I at de
kommunikerer filmenes stemning og tema ret godt?

SCTING RETELLING OF A CLASSIC STORY.”
ESTIVAL DE CANNES

v

ROBERT DOWNEY JR. e 5 ; 4} 3 ; STALLONE
CHRIS EVANS § 1AM

MARK RUFFALO o
CHRIS HEMSWORTH ( F i) A THE AMAZING
SCARLETT JOHANSSON . N WA, ) SPIDER_M A
JEREMY RENNER ) ‘ AL
TOM HIDDLESTON L > ‘
SAMUEL L. JACKSON : =

THE

EXPENDABLES
TWO

anon KITSCH  atexanoen SKARSGARD  RIHANMA  uan NEESON

BATTLESHIP

=




Hvorfor er plakaten vigtig?
Et eksempel pé, nar det gar galt

En kvinde i USA sagsoagte biografer i Michigan, fordi hun felte
sig vildledt af markedsferingen til filmen ‘Drive’ atf den danske
instrukter Nicolas Winding-Refn. Hun troede, at hun skulle
ind og se en actionfyldt “The Fast and the Furious-agtig film.
Der blev lavet mange forskellige plakater til filmen (og dette er
ikke engang dem alle sammen). Hvilken en af disse tror I at hun
havde set?
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Hvad er plakatens sprog?

... og nogle gode tommelfingerregler

Generelt har I med plakaten tre veerktojer til at formidle filmens historie og “seelge” den rigtigt:

1. Fotoet, motiv, beskaering og farveleegning
2. Titlen, og den méde, den er skrevet pa — font, farve etc.

3. Tagline

Nogle gode tommelfingerregler er:

Hav en idé klar, for I gir i gang. Kig i manuskriptet og find nogle neglescener i filmen. Hvor-
dan kan disse omsattes til stillbilleder? Skitsér i blyant inden I satter jer ved computeren.
Fotoet kan baere meget, hvis det er godt. Ga op i fotografiet og lad vaere med at tro, at man
kan rette alt i Photohop. Hav en stillfotograf med pa shoot sa ofte som muligt — og iser, nar
I optager neglescenerne i filmen.

Pas pa ikke at overkomplicere tingene. Keep it simple! Det duer ikke med en indviklet idé
som kraever timer og atter timer at stykke sammen i Photoshop. I er sandsynligvis heller ikke
eksperter i programmet, si hold jer til det enkle. De bedste plakater er ofte ogsa dem, som
har en enkel idé og som kan udferes let. Nar basics er pa plads, kan I pudse plakaten af og
gore den leekker bagefter. Jo mere tid, I har til det, desto bedre bliver resultatet ogsa.

Det er tilladt at lade sig inspirere! Nogle gange er det nemmere at udtrykke filmens genre

og stil ved at laene sig op af etablerede klichéer. Og — nar forst man er klar over, hvilket sprog
“konkurrenterne” har, kan man miske tillade sig at begynde at lege med det. Men husk, at
originialitet ikke nedvendigvis er en kvalitet, hvis det betyder at publikum bliver usikre p4,
hvordan plakaten skal tolkes.

Hav flere ojne pd, men ikke for mange. Det er altid godt at sperge andre i teamet til rads,
men husk, at den der har ansvaret for plakaten ogsé ber tage nogle beslutninger selv. Hvis I
bliver for mange “kokke” om plakaten, kan det resultere i at ogsa gode idéer bliver demt ude.
Kor flertals-demokrati fremfor konsensu-demokrati, hvor alle skal vaere enige.



Beskering Fokusér pa det vigtige

Billedet fortzller historien, men athengig af hvordan det er beskaret, fortaller
det ogsa andre historier. Sker ned, skeer ind og fokusér pa det, der forteller fil-
mens historie bedst! Eksemplerne pd denne side er ganske vist ikke filmplakater,
men demonsterer, hvordan man kan fortalle forskellige historier med beskaring
og manipulere med folks opfattelse af virkeligheden.

Abn dit billede, marker alt (cmd-A i Photoshop), skift til plakat-skabelonen og
paste billedet ind (cmd-V'). Nu skulle du gerne have dit billede som et separat
lag. Dette lag kan du nu manipulere storre eller mindre for at @ndre beskaringen.
Tryk cmd-T og trak i billedets hjorner for at @ndre storrelsen. Husk at holde
shift-tasten nede, sébilledet bliver strukket/klemt lige meget pa begge ledder.

1 !'._

PAR
‘3
é:{ ,II!. ; 1-'




2

Komposition Plakatens visuelle balance og ro

For at opna balance og ro i plakaten, er det vigtigt, at I teenker over kompositionen. Ovenfor ses en reekke grundkompositioner. Split, det gyldne
snit, V, A, sejler diagonaler, figurativ formkomposition, krydset, cirklen og raekker. Der er mange flere. Find ud af hvilken opsetning, der kleeder
jeres foto bedst og eventuelt understotter historien. Se neste side for en rakke eksempler pa disse kompositioner i brug. Lav evt. smé skitser

med blyant i frimerkesterrelse for at finde ud af hvilken grundkomposition, der kunne klede jeres foto, og sa I ved, hvor I vil hen med plakaten.
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Komposition Eksempler pa grundkompositioner i brug

Hvad fortaller kompositionen om filmen? Hvordan understetter det plakatens kommunikation?



Farver Sli filmens grundtone an

Farverne betyder meget for en plakat, og derer nogle genreklichéer, man kan benytte sig af.

Det er dog ikke altid, de benyttes, men her er nogle klassiske eksempler.
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Thriller: Atdempede, Komedie: Lyst Action: Meorke, Socialrealistisk drama:  Indie: Sterke, teg- Science fiction: Morke,
kolde farver. Bla og luftigt. sterke farver. “Ild-  Realistiske, afdeem-  neserieagtigefarver.  sterke farver, ofte
toner, tet pd monok- “Barbiedukke”-hud-  spektret” red, orange, pede farver —meget  Baggrunden ofte kolde og unaturlige
rom (dvs. nasten kun farver. Sterke farver i gul bruges meget 1:1 med virke- holdt i én tone. toner. “Glow in the
én farve i plakaten  overskriften. ligheden. dark”-effekter.

udover sort og hvid

Brug verktejerne i Photoshop til at justere pa farverne i fotoet. Iser:
Image > Adjustments > Color Balance

Image > Adjustments > Photo filter

Image > Adjustments > Vibrance

Opret eventuelt Adjustment layers ovenpi jeres billedlag, si I altid kan fortryde og/eller omjustere farver osv.
Layer > New Adjustment Layer > (velg herefter typen af justeringslag, I ensker)



Skrifttyper Valg den rigtige type til filmens titel og genre

Det er vigtigt, at I teenker over, hvilken skrifttype, I bruger til filmens titel og i forhold til hvilken genre, filmen er.
Tenk pa titlen og den méde, den er skrevet pa som en slags “logo” for filmen.

Pi nzaste side ses en reekke eksempler pa forskellige genrers kliché-skrifttyper. Billedet herunder viser hvor meget
variation i skrifttyperne, der kan vare inden for samme genre — ja, endda, indenfor samme serie af film.

Tip til steder at finde skrifttyper:
www.dafont.com

www.1001fonts.com
www.fontsquirrel.com -

Pi Mac dobbeltklikker du blot pi skrifttypen
for at installere den. Sa abnes et lille vindue
med et preview af skriften. Tryk pa knappen
“Installer skrift”. Nogle skrifter ligger i zip-
filer, nar du har downloadet dem og skal

pakkes ud forst.

Husk at overveje leeseligheden neje! Det
nytter ikke noget med den vildeste spacy
skrift til jeres science-fiction projekt, hvis
ikke man kan lase, hvad der stir.




Skrifttyper Eksempler péi genre troper
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Skrifttyper Credits

Credits er ofte sat med hoje, smalle bogstaver i bunden af plakaten.
Hvorfor? I gamle dage fik skuespillere og andre medvirkende skre-
vet ind i kontrakten, at deres navn skulle std med en vis storrelse pa
plakaten. Hvordan leser man det, uden at hele plakaten bliver dak-
ket af tekst? Man gor skriften smallere! Problem solved. Siden er det
blevet lidt af en “trope” eller kliché, at sadan ser credit-tekst ud. I kan
ogsa finde pa jeres egen méde at skrive credits pa, men det er nem-
mere at fa en filmplakat til at ligne en filmplakat med disse skrifter.
Her pa siden er der fem eksempler pa skrifter, man kan bruge til det.

Tips: Husk at variere skriftstorrelse eller -tykkelse mellem navne og
titler. Overvej om skuespillerne skal std for sig eller sammen med
alle de andre. Taenk p4, at skriften ogsa skal vaere leselig. Print evt.
plakaten i sort/hvid, men i 1:1 sterrelse, si I bedre kan vurdere det.

Brug Photoshops genvejstaster til at justere luften mellem bog-
staver og linjer. Hvis noget begynder at flimre for gjnene og

bliver sveart at leese, kan det vaere et tegn p4, at der er for lidt luft.
Genvejstasten er alt-piletast op/ned for linjeafstand og alt-piletast
hejre/venstre for bogstavmellemrum.
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Tagline Udtryk filmens pointe i fa ord

Hvordan skriver man en god tagline? Tzenk pi taglinen som sloganet for filmen,
hvor man koger plottet eller pointen ned til et spergsmil eller et motto. Det er
tilladt at lene sig op af ordsprog mv., men taenk pa at de ogsa gerne skal kunne
overszttes til engelsk pa et tidspunkt. Her er nogle tip:

Prov at fange det centrale i filmen. Du behever ikke summere det hele op.
Sker ned!

Taglinen kan fint veere en replik — en one-liner,

som en af skuespillerne fyrer af.

Taglinen ma gerne vere sjov eller finurlig, selvom filmen er alvorlig.

Prov den af. F.eks. ved at fyre 10 taglines af en dag. Nzste gang I medes, sa
her folk om, hvilke taglines de kunne huske. De, der er nemmest at huske, er
ofte ogsa de gode.

Pas pi at taglinen ikke bliver for indlysende. Clash of the Titans’ tagline var
t.eks. Titans will clash! — hvilket jo ligesom allerede er med i titlen...

Pas ogsa pa at taglinen ikke bliver generisk, dvs. hvis den kan klaskes pa alle
mulige andre film. Testen med at se, hvilke taglines, man kan huske er god til
at afslere disse.

Til hejre er nogle af de bedste taglines nogensinde ifelge Taglineguru.com.

Hent inspiration her:

www.taglineguru.com/moviesurvey.html

www.filmsite.org/taglines.html

1. In space no one can /aearyou scream.

Alien (1979)
2. Houston, we have a problem.
Apollo 13 (1995)
3. They're back.
Poltergeist IT (1986)

4. We are not alone.

Nerkontakt af tredje grad (1977)
5. Just when you thought it was
safe to go back in the water.

Dadens gab 2 (1978)
6. Who ya gonna call?
Ghostbusters (1984)
7. A long time ago in a galaxy far, far away
Star Wars (1977)
8. Be afraid. Be very afraid.
'The Fly (1986)
9. The list is life.
Schindler’s List (1993)
10. Earth. It was fun while it lasted.
Armageddon (1998)



